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ПОЛИТИЧЕСКИЕ ПАРТИИ И ЭЛЕКТОРАЛЬНЫЕ КАМПАНИИ 

В УСЛОВИЯХ ЦИФРОВИЗАЦИИ ПОЛИТИЧЕСКОГО ПРОЦЕССА 

 
Рассмотрено влияние цифровизации на политические партии и электоральные кампании. Опреде-

лены различные аспекты этого влияния, включая использование цифровых технологий в коммуникации 

с избирателями, сбор данных для анализа предпочтений избирателей и разработку эффективных стра-

тегий кампаний. Один из основных акцентов сделан на значимости использования социальных медиа-

платформ для коммуникации с избирателями и создания онлайн-сообществ. В заключении сделан вывод, 

что цифровизация политического процесса представляет как возможности, так и вызовы для полити-

ческих партий. Подчеркивается необходимость развития компетенций и адаптации к новым реалиям, 

чтобы эффективно использовать цифровые технологии в избирательных кампаниях и обеспечить права 

и интересы избирателей. 

Ключевые слова: политические партии, партийные институты, цифровизация политического 

процесса, электорат. 

 

Political Parties and Electoral Campaigns in the Conditions of Digitization of the Political Process 

 
The article examines the impact of digitalization on political parties and election campaigns. Various 

aspects of this influence are explored, including the use of digital technologies in communicating with voters, 

collecting data to analyze voter preferences, and developing effective campaign strategies. One of the main 

focuses is on the importance of using social media platforms to communicate with voters and create online 

communities. It concludes that digitalization of the political process presents both opportunities and challenges 

for political parties. The need to develop competencies and adapt to new realities is emphasized in order to 

effectively use digital technologies in election campaigns and ensure the rights and interests of voters. 

Key words: political parties, party institutions, digitalization of the political process, electorate. 

 

Введение 

В эпоху цифровизации политического 

процесса отмечается усиление роли инсти-

тута политических партий в формировании 

и изучении общественного мнения. Поли-

тические партии все чаще используют циф-

ровые инструменты и платформы для своей 

работы. Цифровые технологии позволяют 

партиям использовать Интернет и социаль-

ные сети для коммуникации с избирателя-

ми, предоставления информации о своей 

программе, сбора пожертвований и мобили-

зации сторонников. 

Цель исследования – определить клю-

чевые аспекты влияния цифровизации на 

развитие и функционирование политических 

__________________ 

Научный руководитель – Николай Юрьевич Ве-

ремеев, кандидат политических наук, доцент, 

доцент кафедры политологии Белорусского го-

сударственного экономического университета 

партий. Исходя из поставленной цели, 

сформулируем следующие задачи: устано-

вить механизмы воздействия политических 

партий на электорат через цифровые техно-

логии, а также определить роль политиче-

ских партий в процессе цифрового участия. 

 

Механизмы воздействия политиче-

ских партий на электорат через цифро-

вые технологии 

Политические партии играют важную 

роль в цифровом воздействии на электорат. 

Они используют различные онлайн-

платформы, такие как социальные сети, 

веб-сайты и электронную почту, чтобы до-

стичь своей целевой аудитории. 

Одной из основных задач политиче-

ской партии в цифровом воздействии на 

электорат является мобилизация и мотива-

ция своих сторонников. 

mailto:uladzislaupaulavich@mail.ru
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Классический идеологический спектр 

политических партий «правые – левые» в 

большинстве политических систем уже не 

отвечает социальным запросам. В условиях 

формирования трендов постиндустриально-

го развития недостаточно представлены 

партии, отражающие интересы «зеленых», 

«борцов с интернет-цензурой», «молодеж-

ных движений и субкультур», «креативного 

класса», «прекариата» и т. д. 

Помимо этого, спектр глобальных 

тенденций снижает роль политических пар-

тий в современных социальных процессах: 

стремлении ряда политических акторов к 

геополитической гегемонии, экономиче-

ской рецессии, неконтролируемых мигра-

ционных потоках, росте социального нера-

венства, киберпреступности, загрязнении 

окружающей среды. Данные проблемы не в 

полной мере нашли отражение в программ-

ных документах политических партий. 

В связи с этим медиакоммуникация и ин-

тернет-технологии выходят на первый план 

в агрегировании и артикуляции политиче-

ских трендов и определении магистральных 

путей развития [1, с. 85; 2, с. 144–146]. 

На наш взгляд, на современном этапе 

основными задачами деятельности партий-

ных институтов в сфере цифровизации яв-

ляются: 

1) эффективная интеграция партий-

ных институтов в интернет-пространство 

для формирования новых технологий ком-

муникации с населением; 

2) анализ брэндинга, саморепрезента-

ции, имиджа, медиапривлекательности по-

литических партий в интернет-пространстве; 

3) развитие внутрипартийной комму-

никации и организации. 

Цифровые технологии предоставляют 

политическим партиям широкий спектр ин-

струментов для воздействия на свой элек-

торат. Некоторые из таких механизмов 

представляют собой: 

1. Социальные сети. Политические 

партии активно используют платформы со-

циальных сетей, такие как Facebook, 

Twitter, Instagram и YouTube, для взаимо-

действия с электоратом. Они могут разме-

щать информацию о своей политике, про-

водить онлайн-кампании, вести дискуссии с 

избирателями и рекламировать своих кан-

дидатов [3]. 

2. Направленную рекламу. Цифровые 

технологии позволяют политическим пар-

тиям настраивать направленную онлайн-

рекламу, которая будет видна только опре-

деленной аудитории. Это позволяет парти-

ям адаптировать свое сообщение к опреде-

ленной группе избирателей и максимизиро-

вать эффективность своих избирательных 

кампаний. Зачастую политические партии 

используют цифровые платформы рекламы, 

такие как Google AdWords и Facebook Ads, 

чтобы нацелиться на конкретные аудитории 

избирателей. Они могут создавать персона-

лизированные рекламные кампании, осно-

ванные на интересах и демографических 

данных избирателей, чтобы продвигать свои 

идеи и привлекать поддержку [4, с. 25]. 

3. Мобильные приложения. Многие 

политические партии разрабатывают мо-

бильные приложения, которые позволяют 

избирателям получать информацию о поли-

тике партии, следить за новостями, прини-

мать участие в опросах, а также получать 

персонализированные рекомендации и 

предложения. 

4. Онлайн-опросы и голосования. 

Цифровые инструменты позволяют поли-

тическим партиям проводить онлайн-

опросы и голосования среди своего электо-

рата. Это позволяет партиям лучше понять 

мнения и предпочтения своих избирателей, 

а также привлечь их к активному участию в 

политическом процессе. 

5. Мобильные СМС-рассылки. Поли-

тические партии могут использовать СМС-

рассылки для отправки своих сообщений и 

предложений напрямую на мобильные уст-

ройства своих избирателей. 

6. Большие данные (Big Data). Ана-

лиз больших объемов данных позволяет по-

литическим партиям понять предпочтения и 

поведение электората. Они могут использо-

вать эти данные для настройки своих сооб-

щений и стратегий, чтобы максимально эф-

фективно воздействовать на свою аудито-

рию [5]. 

7. Онлайн-форумы и дискуссионные 

группы. Политические партии могут созда-

вать онлайн-форумы и дискуссионные 

группы, где электорат может обсуждать 

важные политические вопросы, высказы-

вать свое мнение и задавать вопросы кан-

дидатам [7]. 
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8. Видеостриминг и подкасты. По-

литические партии могут использовать ви-

деостриминг и подкасты для привлечения 

электората через популярные платформы, 

такие как YouTube и Spotify. Они могут 

проводить интервью, выступать с речами и 

давать комментарии по важным политиче-

ским событиям [7]. 

9. Онлайн-сбор средств. Цифровые 

технологии позволяют политическим пар-

тиям проводить кампании по сбору средств 

онлайн. Они могут использовать специали-

зированные платформы для привлечения 

пожертвований от электората и использо-

вать собранные средства на свои политиче-

ские цели [8]. 

Необходимо отметить, что большую 

роль в электоральных кампаниях играют 

также рекламные платформы, такие как 

Google AdWords и Facebook Ads. Партии 

могут настраивать аудиторию своей рекла-

мы, выбирая конкретные географические 

местоположения, возрастные группы, инте-

ресы и другие параметры для определения 

своей целевой аудитории. Это позволяет бо-

лее точно достигать людей, которые склон-

ны поддержать определенную партию или 

кандидата [9]. 

Цифровые и облачные технологии 

также позволяют партиям собирать и анали-

зировать данные о своих избирателях. Они 

могут использовать алгоритмы и искусст-

венный интеллект для анализа тысяч и мил-

лионов данных и выявления общих тенден-

ций. Это помогает партиям понять, что на 

самом деле важно для избирателей и как 

эффективнее общаться с ними [2; 10]. 

Важным аспектом цифровых техно-

логий является также мобильная связь. 

Партии разрабатывают приложения для 

смартфонов, через которые избиратели мо-

гут получать информацию о партии и ее 

кандидатах, участвовать в опросах и голо-

сованиях, донатить на кампанию и т. д. Мо-

бильные приложения позволяют партиям 

быть ближе к своим избирателям [11]. 

Все эти механизмы помогают полити-

ческим партиям эффективнее коммуници-

ровать с избирателями, повышать осведом-

ленность о своей политике и влиять на мне-

ния и решения своего электората в цифро-

вой эпохе. Они также позволяют партиям 

собирать данные о своих избирателях, ана-

лизировать их предпочтения и адаптировать 

свою избирательную стратегию. 

Интеграция партийных институтов в 

цифровую реальность и прежде всего выст-

раивание системы коммуникации в интернет-

пространстве влияют и на саму структуру 

партийных организаций – меняются их 

принципы. В данном случае исследователи 

отмечают тот факт, что на современном 

этапе происходит процесс замены принципа 

информирования принципом вовлечения 

[12; 13]. Данное явление прежде всего ха-

рактерно для популистских партий, одними 

из ключевых задач которых являются мак-

симальное вовлечение аудитории в около-

партийные процессы, агрессивная реклама 

в информационном пространстве, а также 

демонстрация открытости и отсутствия бю-

рократических машин у руководства орга-

низации. В данных случаях принятое реше-

ние демонстрируется не как результат рабо-

ты партийного офиса, а как результат «об-

щих усилий» партийного руководства и за-

интересованной аудитории. 

Для вышеуказанного феномена харак-

терно ярко выраженное партийное лидерст-

во. Роль партийного лидера имеет двойст-

венную структуру. С одной стороны, на че-

ловеке, занимающем эту позицию, лежит 

ответственность за эффективность деятель-

ности партии (в рамках проблемы исследо-

вания, акцент делается на коммуникации в 

цифровом пространстве), которую он воз-

главляет, а с другой – лидеры политических 

партий являются главными выразителями 

законодательной инициативы, определяя 

тем самым политический процесс в стране. 

Эта особенность роли партийного лидера 

лежит в основе двойственности его функ-

ций в политическом процессе [14, с. 221]. 

На данный момент мы можем гово-

рить о том, что в политических реалиях 

есть кейсы партийных систем, основная де-

ятельность которых сконцентрирована в 

цифровом пространстве. Однако данные 

партийные институты не добились широких 

электоральных побед: Decidim (Barcelona en 

Comú), X. Piratar (Исландская пиратская 

партия), Deutsche Mitte (DM) (Немецкие 

центристы). В данном случае наблюдается 

обширное представительство в цифровых 

медиа, однако неспособность привлечь 

электоральную поддержку. На наш взгляд, 

решение данной проблемы обусловливается 
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комплексным подходом в интеграции пар-

тийных структур в цифровую среду для до-

стижения максимально эффективных ре-

зультатов. 

Помимо указанных примеров, суще-

ствует ряд институтов, которые выполняют 

спектр схожих функций: 

1. Криптопартия (Crypto Party) – дви-

жение, нацеленное на защиту гражданских 

прав в цифровой среде. 

2. Пиратская партия (Pirate Party) – 

партия, выступающая за реформу авторских 

прав, свободный доступ к информации и 

защиту личной жизни. 

3. Демократия сейчас! (Democracy 

Now!) – медиаплатформа, активно освеща-

ющая и комментирующая политические со-

бытия и привлекающая внимание к нару-

шениям демократических принципов. 

4. Движение Occupy Wall Street, воз-

никшее в США в 2011 г. и направленное про-

тив финансовых и социальных неравенств и 

корпоративного влияния на политику. 

5. Хактивизм (Hacktivism) – активизм, 

использующий компьютерные технологии 

и методы в защиту прав и свобод. 

Подчеркнем, что показательным кей-

сом в данном случае является цифровая ор-

ганизация партий – работа с электоратом в 

плане вовлечения, пропаганды и рекламы 

не находится на должном уровне. Данные 

факты говорят о том, что полный переход 

партий в цифровую сферу (руководство, 

наличие ключевых площадок, работа толь-

ко с сетевой аудиторией) не позволяет до-

биваться положительных результатов в 

электоральных кампаниях. 

Дополнительно отметим, что для но-

вых политических сил указанные форматы 

партий – это наглядные кейсы для самоор-

ганизации и представленности в сетевой 

сфере. Тем не менее использование цифро-

вых платформ краудсорсинга и участия не 

отменяет «железный закон олигархии»: по 

мере роста количества онлайн-инициатив и 

кампаний могут формироваться группы 

наиболее активных членов и сторонников, 

что приведет к постепенному росту нера-

венства и дифференциации внутри партии. 

Кроме того, важное значение могут иметь 

расположение партии в идеологическом 

спектре и результаты на выборах различ-

ных уровней, поэтому изучение этого ас-

пекта потребует дополнительного количест-

венного анализа. 

 

Политические партии и проблема 

цифрового участия 

Политические партии играют важную 

роль в обеспечении демократии и предста-

вительного правления в обществе. Однако 

с развитием цифровой технологии возника-

ет проблема цифрового политического уча-

стия. Проблема цифрового политического 

участия стала актуальной в последние годы 

в связи с развитием информационных тех-

нологий и Интернета. Одной из основных 

причин этой проблемы является неравно-

мерное распределение доступа к цифровым 

технологиям и Интернету между различ-

ными социальными группами. 

Цифровое политическое участие 

означает использование информационно-

коммуникационных технологий для участия 

граждан в политическом процессе. Он мо-

жет включать в себя такие действия, как 

онлайн-голосование, обсуждение политиче-

ских вопросов в онлайн-форумах, поддерж-

ка политических кампаний через социаль-

ные сети и др. 

Многие политические партии и орга-

низации все более осознают важность ис-

пользования цифровых инструментов для 

привлечения и мобилизации избирателей. 

Они создают свои сайты, профили в соци-

альных сетях, мобильные приложения и 

другие онлайн-платформы для общения с 

избирателями. 

Однако, несмотря на усилия полити-

ческих партий, проблема цифрового поли-

тического участия остается актуальной. Ос-

новные причины этой проблемы: 

1. Цифровое неравенство. Некото-

рые группы общества, такие как пожилые 

люди, низкообразованные граждане или те, 

кто живет в отдаленных районах, могут 

иметь ограниченный доступ к Интернету и 

цифровым технологиям. Это создает поли-

тическое неравенство, т. к. часть населения 

не может активно участвовать в цифровых 

политических процессах [15]. 

2. Недостаток доверия к политиче-

ским партиям. Многие граждане испыты-

вают недоверие к политическим партиям и 

организациям. Они опасаются, что их дан-

ные могут быть злоупотреблены или ис-

пользованы в нежелательных целях. Это 
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может отталкивать людей от активного уча-

стия в цифровых политических процессах 

[15; 16]. 

3. Информационный шум. В Интер-

нете и социальных сетях множество ин-

формации, и нередко она противоречива и 

недостоверна. Это делает сложным для гра-

ждан разбираться в политических вопросах 

и принимать взвешенные решения. Избира-

тели могут быть запутанными и не уверен-

ными в своем выборе [17; 18]. 

4. Олигополия/дуополия цифровой 

индустрии. Электронное голосование – 

одна из наиболее уязвимых сфер политиче-

ской независимости государства. Согласно 

докладу группы экспертов Международно-

го дискуссионного клуба «Валдай», доми-

нирование развитых стран в цифровом поле 

может привести к «цифровому неоколониа-

лизму». Имея доступ к большому количе-

ству данных людей, государства извне мо-

гут влиять на внутриполитические процес-

сы внутри государства (в т. ч. и на проведе-

ние электронного голосования, электронно-

го подсчета бюллетеней и т. д.). В силу дан-

ного обстоятельства во многих государст-

вах избирательные кампании в условиях 

пандемии COVID-19 не проводились путем 

электронного голосования. Акцент на дан-

ном периоде сделан в силу того, что в усло-

виях массовой изоляции классический ва-

риант голосования не получилось бы реали-

зовать в полной мере [18]. 

5. Технические ошибки программно-

го обеспечения волеизъявления. Несом-

ненным является тот факт, что программное 

обеспечение (далее – ПО) электронного го-

лосования, а также иных цифровых плат-

форм политических партий не является со-

вершенным. Сбои в функционировании ПО 

могут влиять на объективную картину ре-

зультатов голосования. Подчеркнем, сбои в 

работе цифровых платформ партийных 

цифровых систем могут привести к серьез-

ным последствиям в работе институтов. 

Обеспечение стабильно функционирующе-

го ПО при проведении избирательного про-

цесса и для стабильного функционирования 

цифровых ресурсов политических партий 

требует большой затраты денежных 

средств. Наибольшая нагрузка на цифровые 

платформы именно в период электоральных 

кампаний, когда потребность в создании 

условий для стабильного функционирова-

ния ПО выходит на новый уровень [18]. 

Делая акцент на белорусском опыте 

применении электронных технологий в из-

бирательных кампаниях, отметим, что при-

менение информационных технологий в из-

бирательном процессе не оформлено в из-

бирательном кодексе Республики Беларусь 

[19]. Однако через призму информационно-

го суверенитета ряд аспектов прямого или 

косвенного цифрового участия отображены 

в Концепции информационной безопасно-

сти Республики Беларусь. В документе от-

мечено, что «трансформация социума в ин-

формационное общество порождает новые 

риски, вызовы и угрозы, которые напрямую 

затрагивают вопросы обеспечения нацио-

нальной безопасности, в т. ч. защищенность 

информационного пространства, информа-

ционной инфраструктуры, информацион-

ных систем и ресурсов» [20]. Иначе говоря, 

указанный тезис апеллирует и к институ-

циональной трансформации белорусского 

общества, где актуализирована проблема 

цифрового участия. Данные факты являют-

ся косвенным подтверждением того, что ре-

ализация электронного голосования в рам-

ках избирательного процесса в Республике 

Беларусь возможна и имеет определенные 

перспективы.  

Для решения проблемы цифрового 

политического участия политическим пар-

тиям необходимо уделить внимание следу-

ющим аспектам: 

1. Расширение доступа к Интернету и 

цифровым технологиям. Государственные и 

негосударственные организации должны 

работать над тем, чтобы обеспечить равный 

доступ к Интернету и цифровым техноло-

гиям для всех граждан. 

2. Создание безопасных и надежных 

цифровых платформ. Политические партии 

должны предоставлять безопасные и надеж-

ные цифровые платформы для общения с 

избирателями, где будет возможность зада-

вать вопросы, получать информацию и при-

нимать участие в обсуждениях. 

3. Обеспечение прозрачности и защи-

ты данных. Политические партии должны 

быть открытыми и прозрачными в своей 

деятельности. 

4. Законодательное оформление. Про-

цесс юридического закрепления электрон-

ной демократии основывается на техниче-
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ской составляющей проведения электрон-

ного голосования, и в частности участия в 

нем политических партий. Основные пред-

меты законодательного закрепления – это 

защита пользовательских данных, проблема 

электронного вмешательства извне, сохра-

нение основных принципов избирательного 

права. Также проблема цифрового участия 

может быть актуализирована в пропорцио-

нальных и смешанных избирательных сис-

темах, где на представительные должности 

полностью или наполовину избираются по 

партийным спискам. Иначе говоря, партий-

ный список может быть представлен в циф-

ровом пространстве как база данных. Внеш-

нее вмешательство в партийные базы дан-

ных может повлечь за собой коллапс функ-

ционирования партии в электоральный 

период. 

 

Заключение 

Цифровизация политического про-

цесса системно влияет на деятельность по-

литических партий. Ее результатом стал 

рост числа механизмов и каналов при про-

ведении агитационной работы, выявлении и 

концептуализации глубинных запросов сто-

ронников и их мобилизации в рамках элек-

торальных кампаний. 

Кроме того, аппарат партий при уча-

стии аналитических структур и профиль-

ных научных учреждений получил возмож-

ности для прогнозирования с помощью ин-

струментов онлайн-социологии хода и ре-

зультатов политических кампаний. Эффек-

тивное использование этих инструментов 

позволяет резко повысить уровень электо-

ральной поддержки политических сил, в 

особенности среди социально-демографиче-

ских групп, являющихся активными поль-

зователями Интернета. Вместе с тем указан-

ные аспекты цифровизации политического 

процесса отражают как новые вызовы и 

угрозы, с которыми столкнутся политиче-

ские партии, так и новые возможности.  

Однако цифровизация создает ряд 

рисков для устойчивости функционирова-

ния партийной системы в целом: ухудше-

ние качества информации, манипуляции и 

угрозы безопасности данных. 

Политическим партиям и специалис-

там в области политического маркетинга 

необходимо эффективно использовать но-

вейшие технологии и одновременно учиты-

вать этические и правовые нормы, чтобы 

обеспечить интеграцию цифровых инст-

рументов с политическими процессами. 
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