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Введение 

Сегодня глобализованный мир нахо-

дится в «точке бифуркации», в ситуации 

«поворота в истории» (Р. Ван ден Аккер) [1] 

и характеризуется энтропией, неустойчиво-

стью, неопределенностью, цивилизацион-

ным конфликтом, геополитической напря-

женностью, радикальной трансформацией 

миропорядка и формированием многополяр-

ного мира. Агрессивная внешняя политика 

США, Великобритании, Евросоюза, осно-

ванная на идеологии глобализма, неолибе-

рализма, неоколониализма, неонацизма, ко-
_____________________ 
Научный руководитель – Юрий Павлович Бон-

дарь, кандидат политических наук, доцент, 

ректор Республиканского института высшей 

школы 

торая контролирует транснациональные 

корпорации, медиахолдинги, международ-

ные финансовые институты и гуманитар-

ные фонды, финансирующие «цветные» ре-

волюции и «гибридные» войны, кибердей-

тократия (С. В. Володенков) [2], монопо-

лизирующая интернет-пространство, и дру-

гое актуализирует перед Республикой Бела-

русь задачи, связанные с укреплением суве-

ренитета, нейтрализацией рисков, вызовов, 

угроз (их источников, эндогенных и экзо-

генных факторов) национальной безопас-

ности, защитой национальных интересов. 

Одними из основных национальных инте-

ресов в политической сфере являются обес-

печение политической безопасности и элек-

торального суверенитета. В этой связи 

сверхактуальна централизация управления 
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политическими процессами, националь-

ным политическим рынком, политической 

системой в целом, особенно с учетом транс-

парентности политического интернет-

пространства, интенсификации сетевых 

коммуникаций, регионализации и медиати-

зации политики. 

Для эффективного (наукоемкого, си-

стемного) управления региональными по-

литическими процессами необходимо раз-

работать концепцию и инструментарий, 

способные обеспечить политическую без-

опасность и электоральный суверенитет. 

К основным инструментам управления 

электоральными рисками, с нашей точки 

зрения, относятся политическая аналитика, 

прогнозирование рисков, скрининг полити-

ческого (электорального) рынка, стратеги-

рование, включающее целеполагание, сег-

ментирование, экспертизу, инвестирование. 

Цель статьи – конкретизация сущно-

сти и технологии пропедевтического и пре-

вентивного микросегментирования регио-

нальных электоральных рынков как инст-

румента идентификации, профилактики и 

нейтрализации электоральных рисков. 

 

Основная часть 

Для разработки концепции пропедев-

тико-превентивного микросегментирования 

региональных электоральных рынков при-

менялись методы теоретического анализа 

философских, специально-научных и мето-

дологических источников, а также контент-

анализ политико-правовых актов Республи-

ки Беларусь (Конституция Республики Бе-

ларусь, проект новой Концепции нацио-

нальной безопасности Республики Бела-

русь, Избирательный кодекс Республики 

Беларусь, Кодекс об образовании Респуб-

лики Беларусь, Закон Республики Беларусь 

от 7 февраля 2023 г. № 248-З «О Всебело-

русском народном собрании», Закон Рес-

публики Беларусь от 14 февраля 2023 г. 

№ 250-З «Об основах гражданского общест-

ва», Закон Республики Беларусь от 14 фев-

раля 2023 г. № 251-З «Об изменении зако-

нов по вопросам деятельности политиче-

ских партий и других общественных объе-

динений», Закон Республики Беларусь от 

14 мая 2021 г. №104-З «Об изменении зако-

нов по вопросам противодействия экстре-

мизму», Закон Республики Беларусь от 

17 июля 2008 г. № 427-З «О средствах мас-

совой информации», Государственная про-

грамма «Образование и молодежная поли-

тика на 2021–2025 годы»), метод моделиро-

вания национального политического рынка, 

факторный анализ развития политического 

рынка Республики Беларусь, методы поли-

тической аналитики и политического про-

гнозирования (определение стратегии раз-

вития политического рынка, региональных 

политических субрынков Республики Бела-

русь с учетом существенных трансформа-

ций геополитического и макроэкономиче-

ского контекста). 

С позиции синергетического подхода 

и концепции государственно-политическо-

го управления политический рынок Рес-

публики Беларусь – это закрыто-откры-

тая сложная саморазвивающаяся систе-

ма, системообразующую функцию в кото-

рой выполняет государство как политиче-

ский субъект, формирующий аксиологиче-

ское и конституционно-правовое поле, оп-

ределяющий тип управления и архитекто-

нику рынка, модель взаимодействия поли-

тических акторов, стратегию развития 

как национального политического рынка и 

его сегментов (политические партии, сою-

зы, электорат, медиа и др.), так и региональ-

ных политических субрынков. Как сложная 

саморазвивающаяся система, политический 

рынок Республики Беларусь характеризует-

ся гетерогенностью, непрерывными флук-

туациями, способностью к изменению типа 

саморегуляции и структурным трансформа-

циям, нелинейностью развития. Он нахо-

дится в «точке бифуркации». В нем доми-

нирует тип государственно-политического 

управления, выражающийся в централиза-

ции, монополизации, детранспарентности, 

т. е. рынок становится более «закрытым» в 

связи с экзогенными рисками, вызовами, 

угрозами национальной безопасности. По-

литический рынок характеризуется как оли-

гополия с невысокой степенью субъектно-

сти политических партий, концептуально-

политическим однообразием и низким 

уровнем политической конкуренции. Тен-

денциями развития политического рынка 

Республики Беларусь являются: 

1) суверенизация (соответствие нацио-

нальным интересам и обеспечение нацио-

нальной безопасности); 

2) регионализация (развитие регио-

нальных политических субрынков); 
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3) медиатизация (медиа становятся 

политическими субъектами, существенно 

влияющими на политические (электораль-

ные) процессы); 

4) цифровизация (политические (элек-

торальные) кампании все более сопряжены 

с интернет-пространством, сетевыми ком-

муникациями, ориентированы на интернет-

сообщества). 

Соглано концепциям политического 

маркетинга, разработанным российскими 

политологами Е. Г. Морозовой, М. Л. Гуна-

ре, Н. Ю. Алтуховой, Г. О. Квасовой, 

И. Л. Недяк, Д. В. Щегловой и др.) [4–9], в 

группу политмаркетинговых технологий 

входит сегментирование (сегментация) по-

литического рынка с целью дифференциа-

ции политического рынка на сегменты, 

субрынки, «инвестирование» в которые по-

литически целесообразно, рентабельно, 

принесет «политические дивиденды» [4]. 

С нашей точки зрения, сегментиро-

вание политического рынка – это, во-пер-

вых, условие обеспечения политической 

безопасности и электорального суверените-

та Республики Беларусь; во-вторых, техно-

логия управления политическими (электо-

ральными) рисками, вызовами, угрозами; 

в-третьих, технология маркетинг-менедж-

мента, заключающаяся в типологизации по-

литического рынка на взаимодействующие 

субрынки, микросегментировании полити-

ческих субрынков (политические партии, 

электорат, медиа и др.), включая региональ-

ное измерение, с целью управления его 

функционированием и развитием; в-четвер-

тых, технология формирования новых се-

гментов политического (электорального) 

рынка, основанных на национальных инте-

ресах, т. е. это технология формирования 

новой политической реальности, в т. ч. вир-

туальной. Сегментирование политического 

рынка включает в себя сегментирование 

электорального рынка. В этом контексте 

приоритетными объектами и типами по-

литического сегментирования являются 

сегментирование: 

1) национального политического про-

странства на политические регионы, нацио-

нального политического рынка – на регио-

нальные политические субрынки; 

2) электорального рынка, включая ре-

гиональное измерение (микросегментирова-

ние интернет-сообщества, сетевых сооб-

ществ, определение потенциальных и ре-

альных групп электорального риска, фор-

мирование новых электоральных сегментов, 

основанных на ценностных приоритетах 

Республики Беларусь); 

3) рынка «политические партии» (вклю-

чая региональное измерение), иерархизация 

партий по степени политического влияния; 

4) рынка «общественные объедине-

ния, движения» (включая региональное из-

мерение), иерархизация общественных объ-

единений по степени влияния на социально-

политические процессы; 

5) рынка «медиа» (включая регио-

нальное измерение и интернет-медиа), 

иерархизация медиа по степени политиче-

ского влияния;  

6) идентификация и иерархизация по 

степени опасности внешних политических 

акторов, внешних политических акторов 

вне суверенитета (включая транснациональ-

ные киберимперии) как источников рисков, 

вызовов, угроз, политической безопасно-

сти и электоральному суверенитету Респуб-

лики Беларусь. 

Приоритетными типами сегментиро-

вания субрынка «электорат» (национальное 

и региональное измерения) в контексте го-

сударственного управления электоральны-

ми рисками являются пропедевтическое, 

превентивное и формирующее микросег-

ментирование, которые находятся в от-

ношении функциональной комплементар-

ности. Интеграция данных типов сегмен-

тирования является одним из условий обес-

печения политической безопасности и элек-

торального суверенитета Республики Бела-

русь. Это корреспондируется с позицией 

И. Л. Недяк, которая отмечает, что одной из 

оптимальных политмаркетинговых страте-

гий в контексте современных политических 

кампаний являются микросегментирование, 

тотальное сегментирование и дифферен-

цированный охват электорального рынка: 

«Наличие на рынке множества микросег-

ментов избирателей означает, что оптималь-

ной для партии станет стратегия дифферен-

цированного маркетинга: охватить много 

микросегментов/ниш избирателей, разраба-

тывая для каждого из них отдельное пред-

ложение» [8]. 

Идея интеграции пропедевтического, 

превентивного и формирующего микросег-

ментирования разработана в контексте кон-
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цепции государственного управления поли-

тической системой, политическими про-

цессами, политическим рынком, электо-

ральным субрынком, включая стратегиро-

вание избирательных кампаний, концепции 

воздействующего маркетинга (переформа-

тирование существующих либо формиро-

вание новых электоральных сегментов со-

образно ценностным приоритетам Респуб-

лики Беларусь на основе применения тех-

нологий «умной» и «мягкой» силы), концеп-

ций маркетинга взаимоотношений и социе-

тального маркетинга [8; 9], специфика ко-

торых в следующем: 

1. Субъект-субъектное взаимодействие 

производителя и потребителей политиче-

ского предложения (услуги). 

2. Политическое предложение как ус-

луга создается в открытом процессе взаи-

модействия производителя (партии и др.) и 

потребителя (граждан, избирателей), в ходе 

которого потребитель влияет на качество 

или содержание услуги, т. е. является «со-

создателем» услуги, субъектом отношений 

обмена (а не только объектом-реципиентом, 

что характерно для маркетинга трансакций). 

3. Ценностное измерение политиче-

ских взаимодействий, групповой смыслопо-

иск и обмен ценностями (смыслами) между 

производителем и потребителями полити-

ческого предложения (услуги) в процессе 

диалога или полилога; формирование у элек-

торальных групп новых ценностей (смыс-

лов) посредством применения личностно и 

субъектно ориентированных педагогиче-

ских методов, форм, технологий (в отличие 

от стратегии формирования политического 

спроса на основе искусственного создания 

политических фантомов, симулякров, вир-

туальной политической реальности, воздей-

ствия на сознание (подсознание) и поведе-

ние электората посредством манипулятив-

ных технологий, агрессивной политической 

рекламы, пропаганды, агитации). 

4. Консолидированная ответствен-

ность производителя и потребителей (изби-

рателей) политического предложения 

(услуги). 

Акцентируем внимание на специфике 

и технологии пропедевтического, превен-

тивного и формирующего микросегменти-

рования региональных электоральных суб-

рынков. Наша концептуальная позиция сле-

дующая. 

Пропедевтическое микросегменти-

рование – это типологизация потенциаль-

ных электоральные групп (например, групп 

учащейся и студенческой молодежи «16+», 

«17+»), формирование их социально-поли-

тических профилей на основе социально-

психологической диагностики. Данные по-

тенциальные электоральные группы как 

представители «цифрового поколения», не-

смотря на относительную малочисленность, 

являются объектами информационно-мани-

пулятивных технологий, потенциальными 

источниками социально-политического на-

пряжения, потенциальными группами элек-

торального риска (согласно концепции 

«сложного мышления» Э. Морена «малые 

причины могут повлечь за собой очень 

большие следствия» [10, c. 4]). Одна из це-

лей экстремистских структур – целенаправ-

ленная индоктринация сознания учащейся и 

студенческой молодежи посредством ин-

формационно-манипулятивных технологий, 

тиражирования фейков, создания инфор-

мационных симулякров, негативных имидж-

проектов государства, государственной и 

политической элиты, вовлечение в деструк-

тивную антигосударственную деятельность. 

Вызывают обеспокоенность данные 

социологических исследований ценностных 

ориентаций студенческой молодежи Рес-

публики Беларусь, проведенных Институ-

том социологии НАН Беларуси в октябре – 

ноябре 2022 г. В частности, такая ценность, 

как «любовь к Родине» является приори-

тетной только для 15,6 % студенческой 

молодежи, а «достаток и деньги» – для 

57,8 % студенчества [11]. У студенческой 

молодежи Республики Беларусь явно доми-

нирует прагматическая мотивация. Глава 

Администрации Президента Республики 

Беларусь И. П. Сергеенко отмечает: «На ми-

ровоззрение молодежи сегодня серьезное 

влияние оказывают интернет-технологии, 

социальные сети, Telegram-каналы. Распро-

страняемая ими информация нередко носит 

деструктивный характер, она прививает мо-

лодежи чуждые нам ценности, порождая 

негативное отношение к обществу и госу-

дарству, провоцируя конфликтное, а иногда 

даже преступное поведение. И от того, ка-

кими ценностями сегодня руководствуется 

наш студент, какие цели ставит перед со-

бой, к каким идеалам стремится, зависит в 
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т. ч. и наше с вами будущее, будущее на-

шей страны» [11]. 

На основе социологических данных 

можно утверждать, что Государственная 

программа «Образование и молодежная по-

литика на 2021–2025 гг.», Программа непре-

рывного воспитания детей и учащейся мо-

лодежи на 2021–2025 гг., Стратегия разви-

тия государственной молодежной полити-

ки до 2030 г., Программа патриотического 

воспитания населения на 2022–2025 гг. тре-

буют корректировки содержания и техноло-

гий взаимодействия с заявленными целевы-

ми группами. 

На примере г. Бреста проиллюстриру-

ем применение технологии пропедевтиче-

ского микросегментирования регионально-

го электорального субрынка, в котором 

функционируют два университета: Брест-

ский государственный университет имени 

А. С. Пушкина и Брестский государствен-

ный технический университет (по состоя-

нию на 01.09.2023 на дневном отделении 

обучаются 5 794 студента, из них 4 429 – 

совершеннолетние). Также в городе функ-

ционируют 13 учреждений среднего специ-

ального образования (колледжи), в которых 

обучаются 6 719 учащихся, из них 1 952 – 

совершеннолетние. За основу количества 

электората в г. Бресте мы возьмем услов-

ную величину в 230 тыс. человек. 

 

Таблица 1 – Пропедевтическое сегментирование: потенциальные электоральные группы 

(университеты и колледжи г. Бреста) 
Условное количество электората в г. Бресте – 230 тыс. человек 

БрГУ им. А. С. Пушкина БрГТУ 
Колледжи г. Бреста 

(всего колледжей – 13) 
Итого 

Количество студентов дневного отделения Количество учащихся дневного отделения 

всего 
из них 

«до 18» 
всего 

из них 

«до 18» 
всего 

из них 

«до 18» 
итого 

из них 

«до 18» 

2 555 579 3 239 786 6 719 4 767 12 513 6 132 

 

Таким образом, потенциальная элек-

торальная группа (студенты университе-

тов и учащиеся колледжей до 18 лет) со-

ставляет 6 132 человека, или 2,65 % от 

количества электората. Кроме того, в го-

роде функционирует 41 учреждение обще-

го среднего образования (в т. ч. 6 гимназий, 

один лицей, 34 школы), в которых обуча-

ются 5 278 учащихся 10–11 классов 

(10 класс – 2 747 учащихся, 11 класс – 

2 531). Всего в университетах, колледжах и 

старших классах учреждений общего сред-

него образования г. Бреста учится 17 791 

обучающийся, из которых на 01.09.2023 

до 18 лет – 11 404, имеют 18 лет – 6 387 

человек.  

В г. Бресте потенциальная электо-

ральная группа на 01.09.2023 (студенты 

университетов до 18 лет, учащиеся колле-

джей до 18 лет, учащиеся 10 и 11 классов 

гимназий, лицеев, школ до 18 лет) состав-

ляет 11 404 человека, или примерно 5 % 

от общего количества электората. 

Качественная электоральная стра-

тегия предполагает детальное микросег-

ментирование потенциальных электо-

ральных групп с целью формирования у 

них национального самосознания, кон-

структивной гражданской позиции, патрио-

тических чувств и др. (таблица 2), что кор-

релирует с п. 32 ст. 33 Избирательного ко-

декса Республики Беларусь. 

 

Таблица 2 – Микросегментирование потенциальных электоральных групп студенческой моло-

дежи (I курс) 
Университеты г. Бреста 

БрГУ им. А. С. Пушкина БрГТУ Всего 

Количество студентов (дневное отделение, на 01.09.2023) 

всего из них «до 18» всего из них «до 18» всего из них «до 18» 

674 578 893 786 1 567 1 364 

 

Типологизация потенциальных 

электоральных групп выполняет как про-

педевтическую, так и превентивную фун-

кции. Кроме того, на основе ретроспектив-
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ной аналитики и ретроспективного сегмен-

тирования электорального рынка в контек-

сте предыдущей избирательной кампании 

мы можем определить реальные группы 

электорального/социально-политического на-

пряжения, которые в контексте будущей из-

бирательной кампании можно рассматри-

вать как группы электорального риска. На-

пример, на основе ретроспективной анали-

тики и микросегментирования мы можем 

определить внутри регионального сегмента 

«Промышленные предприятия г. Бреста» 

«точки» с высоким протестным потенциа-

лом. Кроме того, скрининг, диагностика, 

аналитика актуального регионального элек-

торального рынка позволят выявить и но-

вые точки электорального напряжения. Ре-

зультаты ретроспективной аналитики (сег-

ментирования) и аналитики (сегментирова-

ния актуального электорального рынка) не-

обходимо систематизировать с целью раз-

работки эффективной электоральной стра-

тегии в контексте будущей избирательной 

кампании, интегрирующей систему профи-

лактико-превентивных мер. В этой связи 

сегментирование субрынка «электорат» 

должно включать и превентивное сег-

ментирование. 

Превентивное микросегментирова-

ние – это типологизация как на основе ре-

троспективной аналитики, так и скрининга 

и аналитики актуального электорального 

рынка электоральных микросегментов (со-

циальных и профессиональных групп внут-

ри сегментов) с высоким протестным по-

тенциалом с целью прогнозирования, про-

филактики и нейтрализации электоральных 

рисков в контексте будущей избирательной 

кампании. 

 

Таблица 3 – Группы электорального риска: учащаяся и студенческая молодежь 
Условное количество электората в г. Бресте – 230 тыс. человек 

БрГУ им. А. С. Пушкина БрГТУ Колледжи г. Бреста Итого 

Количество студентов дневного отделения Количество учащихся дневного отделения 

всего 
из них 

«18+» 
всего 

из них 

«18+» 
всего 

из них 

«18+» 
итого 

из них 

«18+» 

2 555 1 976 3 239 2 453 6 719 1 952 12 513 6 381 

 

С целью управления и нейтрализации 

электоральных рисков на основе как ретро-

спективной аналитики предыдущих электо-

ральных кампаний, так и скрининга акту-

ального регионального электорального 

рынка на электоральной карте региона 

важно зафиксировать и систематизировать 

все «точки», микросегменты с высоким 

протестным потенциалом. Необходимо 

сконструировать соответствующую матри-

цу региональных микросегментов электо-

рального риска (таблица 4). 

 

Таблица 4 – Матрица региональных микросегментов электорального риска 
Брест, условное количество электората – 230 тыс. человек 

Предприятия и организации г. Бреста – микросегменты электорального риска 

Университеты, 

колледжи 

Предприятия 

IT-сектора 

Учреждения 

здравоохранения 

Предприятия 

энергетического 

комплекса 

… 

Всего 

Количество электората с высоким протестным потенциалом 

     

Всего: _______: % от условного количества электората  

 

Кроме того, превентивное сегменти-

рование субрынка «электорат» может осу-

ществляться и с целью определения электо-

ральных групп с особыми политическими и 

индивидуальными информационными за-

просами [9]. Безусловно, надо учитывать, 

что политический выбор некоторой части 

электората, в т. ч. и представителей электо-

ральных групп риска, обусловлен ситуа-

ционными иррациональными мотивами (от-

рицательные эмоции, фобии, аффективные 

состояния как реакция на искусственно 

сформированные политтехнологами апока-

липсические сценарии, политические симу-

лякры, информационные фейки). 

Некоторые исследователи полагают, 

что одна из функций политического марке-

тинга заключается в сегментировании элек-
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торального рынка и адаптации политиче-

ского предложения под политические пред-

почтения той или иной электоральной 

группы. Например, М. Л. Гунаре отмечает: 

«Ключевыми вопросами маркетинговой ор-

ганизации избирательных кампаний являет-

ся адаптация программы и личности канди-

дата к потребностям рынка, т. е. избирате-

лей, точнее определенного сегмента этого 

рынка» [5, с. 70]. 

Наша позиция диаметрально проти-

воположная. Основываясь на методологии 

метафорического моделирования политиче-

ских институтов и процессов (Д. В. Нежда-

нов) [12], сообразно идее создания полити-

ческих «голубых океанов» (по аналогии с 

экономической «стратегией голубого океа-

на», разработанной В. Чан Кимом), с уче-

том геополитического и внутриполитиче-

ского контекста Республики Беларусь, в 

рамках концепции государственного управ-

ления политической системой, политиче-

скими процессами, политическим рынком, 

считаем, что сегментирование электо-

рального субрынка предполагает не столь-

ко искусственное формирование политиче-

ского спроса на тот или иной политиче-

ский товар (услугу) на основе манипулятив-

ных технологий, формальную дифференци-

ацию электората на группы и определение 

их социально-политических предпочтений, 

адаптацию, «подстройку» политического 

продукта (национальной идеи, политиче-

ской концепции, программы, проекта и др.) 

под политический спрос, сколько перефор-

матирование существующих и/или фор-

мирование новых электоральных ниш 

(микросегментов), основанных на нацио-

нальных интересах, ценностных приори-

тетах Республики Беларусь, т. е. форми-

рующее сегментирование, объектами ко-

торого являются как потенциальные элек-

торальные группы, так и реальные группы 

электорального риска, характеризующиеся 

высоким протестным потенциалом. 

Многообразие электоральных групп 

обусловливает вариативность электо-

ральных стратегий. Каждая из потенци-

альных и реальных групп электорального 

риска требует применение уникальной элек-

торальной стратегии. Это касается проб-

лематики, контента, стиля и формы взаи-

модействия (диалог, полилог, проектная 

команда), каналов обратной связи (сетевая 

и другая коммуникация), вариативных по-

литтехнологий: технологий Hi-Hume (со-

циогуманитарных технологий воздействия 

на сознание, подсознание, отношения и по-

ведение человека) [13], «маркетинговых 

технологий убеждающего воздействия (сти-

мулирующей рекламы, актуализации ими-

джа лидера)» [4, с. 31], вариативных лично-

стно и субъектно ориентированных педа-

гогических технологий (интерактивных, ко-

гнитивных, исследовательских, творческо-

проектных, аналитико-рефлексивных и др.), 

направленных на формирование у электо-

ральных групп, прежде всего у групп элек-

торального риска, национального самосо-

знания, патриотических чувств, историче-

ской памяти, элементов политической куль-

туры, ответственной и конструктивной 

гражданской позиции, развитие «сложного» 

(глобального, многомерного, системного, 

критического, аналитического, нелинейно-

го) мышления, способности видеть реаль-

ность во всей ее многообразии и сложно-

сти. Очень важно в условиях кибервойн и 

«фейковых атак» формирование у потенци-

альных электоральных групп аналитическо-

го и критического мышления, понимания 

реального геополитического контекста, 

факторов глобальной энтропии, глобально-

го цивилизационного конфликта, рисков, 

вызовов, угроз национальному суверените-

ту, национальной безопасности Республики 

Беларусь. 

 

Заключение 

Таким образом, особое внимание в 

преддверии новой избирательной кампании 

мы должны уделять потенциальным и ре-

альным группам электорального риска и вы-

страивать с ними конструктивное субъект-

субъектное взаимодействие, смыслотворче-

ства, групповой мыследеятельности, диало-

га, полилога, сотворчества, сопроектирова-

ния, содеятельности, сорефлексии. Счита-

ем, что агитационно-пропагандистский мо-

нолог и формальный мероприятийный под-

ход являются малоэффективными инстру-

ментами формирования у данных групп 

электората национального самосознания и 

конструктивной гражданской позиции. Бо-

лее продуктивная маркетинговая стратегия 

заключается в применении интерактивных 

и проектных методов, форм и технологий 

[8; 9], которые ориентированы на диффе-
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ренцированные электоральные сегменты и 

основаны на субъект-субъектном взаимодей-

ствии, двусторонней коммуникации, диало-

ге/полилоге, обмене ценностями и смыслами. 

Пропедевтико-превентивное сегмен-

тирование региональных электоральных 

рынков, определение потенциальных 

электоральных групп, определение групп 

электорального риска, групп потенциаль-

ного социально-политического напряже-

ния, формирование новых электоральных 

сегментов, ориентированных на нацио-

нальные интересы, национальные ценно-

сти, диалог и конструктивную граждан-

скую позицию, являются инструментом 

обеспечения не только региональной, но и 

национальной политической безопасно-

сти и электорального суверенитета Рес-

публики Беларусь. 
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