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ИВЕНТОНИМЫ КАЗАНИ КАК ИНСТРУМЕНТ ИМИДЖИРОВАНИЯ ТЕРРИТОРИИ 

 
Исследуется феномен ивентонимов (рекламных имен собственных специально организованных 

мероприятий), их структуры и роли в формировании имиджа городской среды. На примере анализа 

событийного календаря города Казани за 2024–2025 гг. раскрываются механизмы использования 

ивентонимов как инструмента формирования имиджа территории. В работе выделяются ключевые 

стратегии имиджирования, которые способствуют созданию многогранного образа города. 
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Kazan Eventonyms as a Tool for the Territory Image Formation 

 
The phenomenon of eventonyms (advertising proper names of specially organized events), their structure 

and role in shaping the image of the urban environment is investigated. By analyzing Kazan’s event calendar 

for the period 2024–2025, the mechanisms of using eventonyms as a tool for the territory image formation are 

revealed. Key branding strategies that contribute to the creation of a multifaceted image of the city are 

highlighted. 
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Введение 

В условиях глобализации и растущей 
конкуренции между территориями за че-
ловеческие, инвестиционные и символиче-
ские ресурсы проблема формирования 
устойчивого имиджа приобретает перво-
степенное значение. В связи с этим совре-
менный город стремится продемонстриро-
вать свою значимость, привлекательность 
и уникальность. Одним из наиболее эф-
фективных инструментов в процессе ими-
джирования является событийный марке-
тинг, т. е. организация и проведение мас-
штабных мероприятий, призванных актуа-
лизировать отдельные аспекты имиджа го-
рода, привлечь внимание целевой аудито-
рии и создать определенные ассоциации. 

Однако само событие (ивент), как 
временное явление, не может произвести 
долгосрочный эффект на аудиторию, не за-
крепившись в информационно-символиче-
ском поле. Ономастическое пространство, 
традиционно рассматриваемое как храни-
лище исторической памяти, становится 
ареной стратегического конструирования 
идентичности.  

Одну из важнейших ролей в обеспе-
чении долгосрочного эффекта на аудиторию 

и построении имиджа территории играет 
вербальное обозначение события – ивен-
тоним (лат. eventus ‘событиеʼ; греч. onyma 
‘имяʼ). Под ивентонимом понимается имя 
собственное, данное событию (спортив-
ному соревнованию, фестивалю, форуму, 
празднику, марафону, выставке, конкурсу), 
проводимому с определенной регулярно-
стью или единично, ставшее его основным 
идентификатором и носителем значения. 
Ивентонимы как элементы языкового 
ландшафта города не только предостав-
ляют информацию, но и конструируют ре-
альность, влияя на восприятие территории 
потенциальной аудиторией.  

В российском языкознании имена 
собственные, обозначающие различные 
события и массовые мероприятия, как пра-
вило, рассматриваются в составе георто-
нимов – собственных имен праздников, 
памятных дат, торжеств и др., входящих в 
структуру идеонимов – имен собственных, 
называющих объекты умственной, идеоло-
гической и художественной сферы челове-
ческой деятельности [1, c. 61]. 

Однако при этом в отечественной 
науке под геортонимами принято понимать 
календарные праздники [2, c. 287]. К ним 
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можно отнести День Образования Респуб-
лики Татарстан, Корбан Бәйрәме, Сабантуй, 
День Народного Единства, День Победы. 
Наряду с этим периферийные геортонимы 
превращаются в пространство, где наибо-
лее ярко проявляются тенденции языковой 
моды [3, c. 233]. 

Ивентонимы представляют собой 
рекламные имена собственные специально 
организованных мероприятий. Предпола-
гается, что ивентоним является фонетиче-
ской разновидностью эвентонима, которая 
соответствует звучанию при произнесении 
английского слова event русскоговорящим 
человеком [4, c. 223]. Некоторые исследо-
ватели полагают, что эвентоним обозна-
чает собственные имена событий в широ-
ком смысле, в то время как ивентоним 
является рекламным именем собственным 
для обозначения специально организован-
ных мероприятий [2, c. 288]. 

Имиджирование территории (созда-
ние ее определенного образа и бренда) яв-
ляется одной из наиболее ключевых проб-
лем развития регионов и России в целом. 
В связи с этим особенно актуальным ста-
новится формирование имиджевой страте-
гии регионов, основанной на их ресурсных 
возможностях, символическом капитале и 
планах развития. Это включает в себя вы-
деление в образе территории основных 
характеристик, наиболее соответствующих 
выбранной стратегии позиционирования. 

Казань – столица Республики Татар-
стан – отличается ярко выраженным дву-
язычием. В Конституции Республики Татар-
стан закреплен статус русского и татарского 
языков как государственных. Казань слу-
жит примером мультилингвального прост-
ранства, поскольку в ней наряду с русскими 
и татарами проживают представители дру-
гих национальностей.  

За последние два десятилетия город 
впечатляюще трансформировался, превра-
тившись в динамичный мегаполис и офи-
циально закрепив за собой статус «третьей 
столицы России». Важнейшую роль в этой 
трансформации сыграла последовательная 
и продуманная событийная политика, 
неотъемлемой частью которой стало созда-
ние яркого и запоминающегося ивентони-
мического пространства. 

Ивенты Казани служат естественным 
отражением уникальной идентичности 
города и выступают в качестве нового 

информационно-коммуникационного ре-
сурса, важного для формирования и про-
движения имиджа территории. 

Целью нашего исследования являет-
ся определение имиджевого статуса города 
Казани, а также установление роли ивен-
тонимов как инструментов формирования 
бренда территории. 

В основе работы лежит применение 
методов сплошной выборки и структурно-
семиотического анализа собственных имен 
казанских мероприятий. Для анализа при-
влекается широкий корпус источников: 
медиатексты и туристические путеводители. 

 
Основная часть 

Специально организованные меро-
приятия служат эффективным инструмен-
том событийного маркетинга и могут быть 
задействованы при построении имиджа 
территории (города, региона, страны). 

Ключевой задачей имиджирования 
является формирование уникального об-
раза, при котором любое упоминание тер-
ритории вызовет у человека определенные 
ассоциации. Название события, ставшего 
известным, также усиливает узнаваемость 
и известность места, в котором оно было 
организовано [5, c. 119]. 

Помимо этого, участники и зрители 
события как живые носители информации 
становятся передатчиками знаний о нем, 
что способствует формированию имиджа 
территории-организатора. 

Собственные имена мероприятий 
имеют существенный информационно-
коммуникативный потенциал. Они вклю-
чают в себя представления ключевых ими-
джевых особенностей территории, рассма-
триваемые как бренд-идентификаторы тер-
ритории [6, c. 454]. 

Бренд-идентификаторами территории 
могут выступать ассоциативные образы и 
символы, приходяие на ум потенциаль-
ному путешественнику при размышлении 
о городе, который он планирует посетить 
(достопримечательности, кулинария, исто-
рические события и др.). Такие идентифи-
каторы называют содержательными цен-
ностными маркерами [7, c. 53]. 

Бренд-идентификаторы территории 
могут также быть выражены словами, ко-
торые создают связь между собственным 
именем события и сущностью бренда (то-
понимы, эргонимы и т. д.). Такие иденти-
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фикаторы рассматриваются как вербаль-
ные [8, c. 15]. 

Ивентонимы нередко образуются 
при помощи топонимов и антропонимов. 
Так, помимо указания на место проведения 
события, они также выполняют функцию 
эмоционально-экспрессивных элементов: 
Ночь музеев в Казанском Кремле, Фести-
валь классического балета «Нуриевский 
фестиваль». Использование в ивентониме 
непосредственного указания на место про-
ведения события связано с важностью его 
геолокации для целевой аудитории. Ивен-
тоним, таким образом, не только обозна-
чает место проведения события, но и слу-
жит дополнительным элементом характе-
ристики региона. 

Интересно рассмотреть структуру 
ивентонимов, представляющую собой орга-
низованную совокупность компонентов, 
которая позволяет понять их смысловую и 
функциональную составляющую. Пропри-
альная часть ивентонима заключается в 
использовании собственного названия со-
бытия, отражающего его содержание, тему 
или формат (фестиваль, форум, концерт). 
Дескриптивная часть (дескриптор) вклю-
чает в себя характеристику, раскрываю-
щую такие особенности события, как ме-
сто, время, целевую аудиторию (на набе-
режной, летний, детский и т. д.). Дескт-
риптор нередко может включать в себя це-
лый описательный комплекс, нагруженный 
информацией [4, c. 224]: Финал ежегод-
ного открытого республиканского телеви-
зионного фестиваля творчества работа-
ющей молодежи «Наше время – Безнең 
заман» в Казани. Идентификатор, как пра-
вило, состоит из эмоционально-образной 
формулировки, предназначенной для про-
изведения определенного эффекта. 

Анализ событийного календаря го-
рода Казани за период 2024–2025 гг. поз-
воляет выявить несколько стратегий, ис-
пользуемых городскими властями и орга-
низаторами мероприятий для имиджиро-
вания территории. Каждая из них решает 
специфические задачи позиционирования, 
наделяя город определенным статусом, ко-
торый вызывает у туристов и жителей чет-
кие ассоциации. 

Мероприятия, посвященные историко-
культурному наследию татарского народа, 
играют, пожалуй, ключевую роль в форми-
ровании уникального имиджа Казани. 

Такие события, как Фестиваль со-
временной татарской культуры «Дәрт-
Фест» (тат. дәрт ‘задорный, душевныйʼ), 
зимний фестиваль «КышДаКар-фест» 
(тат. кыш ‘зимаʼ, кар ‘снегʼ), межрегио-
нальный конкурс театральных коллекти-
вов «Идел-йорт» (тат. Идел ‘Волгаʼ, йорт 
‘домʼ) и Фестиваль татарской культуры 
«Печән базары» (тат. печән ‘сеноʼ, базары 
‘рынокʼ), создают многогранный образ го-
рода, который ценит национальную куль-
туру и традиции. Так, Казань становится 
транслятором культурного кода. Немало-
важным является использование татар-
ского языка в этих мероприятий. Такая 
стратегия усиливает туристическую при-
влекательность, подчеркивает аутентич-
ность Казани. 

Как уже было отмечено, на террито-
рии Казани мирно проживают представи-
тели самых разных национальностей. 
Именно поэтому акцент на толерантности 
и многонациональности имеет очень ва-
жен. Такое мероприятие, как Фестиваль 
новой этнической культуры народов По-
волжья «Итиль» (тат. Итиль ‘Волгаʼ), 
подчеркивает роль Казани как моста меж-
ду народами. Именно так Казань создает 
имидж центра кросс-культурного взаимо-
действия. 

Фестивали татарской кухни, ярмарки 
и гастрономические выходные трансфор-
мируют традиционное представление о ку-
линарии в актуальный тренд, демонстри-
руя уникальный синтез национальных тра-
диций и современной гастрономической 
культуры. Через такие мероприятия, как 
Фестиваль ягод «Җиләкле: ягодные встре-
чи» (тат. җиләкле ‘ягодныйʼ), Альфа Ноч-
ной гастромаркет и Евразийский ресто-
ранный форум, Казань позиционирует себя 
не только как хранительницу аутентичных 
рецептов, но и как площадку, открытую 
для кулинарных экспериментов. Это поз-
воляет создавать имидж города, который 
чтит свое наследие, но при этом динамично 
развивается и соответствует запросам гур-
манов. Более того, гастрономический фе-
стиваль «Вкусная Казань» укрепляет 
имидж Казани как гостеприимного и 
«вкусного» города на мировой карте га-
стротуризма. 

Проведение в Казани крупных аг-
рарных форумов и выставок в корне ме-
няет представление о сельском хозяйстве 
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региона. Такие мероприятия, как сельско-
хозяйственная выставка «Казань Агро» , 
акцентируют внимание не только на тради-
ционном земледелии, но и на внедрении 
передовых технологий, что позволяет кон-
струировать имидж Казани как площадки 
для диалога и генерации знаний, центра 
компетенций, а также гаранта качества и 
экологической ответственности.  

Такие промышленные мероприятия, 
как Международный форум по металлур-
гии и рециклингу «Зилант», специализиро-
ванная энергетическая выставка «Kazan-
EnergyExpo», Международная нефтегазо-
химическая выставка «Kazan Oil, Gas & 
Chemistry» и выставка яхт и катеров 
«Kazan Yachting Festival», выполняют кри-
тически важную функцию имиджирования, 
указывая на экономический фундамент го-
рода и республики и закрепляя статус на-
ционального промышленного лидера. 

В стратегии позиционирования со-
временного мегаполиса важное место за-
нимает его восприятие как центра техно-
логического прогресса и цифровых инно-
ваций. Казань последовательно интегри-
рует данный тренд в свою имиджевую по-
литику, активно используя организацию 
масштабных мероприятий в сфере инфор-
мационных технологий. Проведение таких 
мероприятий, как Международный форум 
«Kazan Digital Week» и Форум современ-
ных технологий «НейроКазань», создает 
платформу для профессиональной комму-
никации, где встречаются представители 
власти, ведущие эксперты, инвесторы и 
разработчики. Образ города как места, где 
рождаются и обсуждаются прорывные 
идеи, значительно повышает его привлека-
тельность для высококвалифицированных 
специалистов и компаний – лидеров рынка. 
Важным аспектом является тесная интег-
рация событий с научно-образовательной 
инфраструктурой города – IT-парками, 
технопарками, IT-лицеем и др. 

Проведение в Казани крупных эко-
номических и политических мероприятий, 
собирающих представителей федеральной 
власти и международных делегаций, де-
монстрирует высокий уровень доверия к 
городу со стороны разных государств, что 

определяет Казань не только как куль-
турную, но и как влиятельную админи-
стративно-деловую площадку. Такие меро-
приятия, как Международный фестиваль 
«РОСТКИ: Россия – Китай», саммит 
БРИКС-2024 и Международный экономи-
ческий форум «Россия – Исламский мир: 
KazanForum», создают образ открытого, де-
лового и политически стабильного регио-
на, что напрямую влияет на его инвестици-
онную привлекательность и восприятие в 
качестве одного из опорных городов России. 

Семейно ориентированные меропри-
ятия в Казани стали значимым инструмен-
том имиджирования города как комфорт-
ной и гостеприимной среды для жизни 
разных поколений. Такие мероприятия, как 
детский танцевально-вокальный фести-
валь «Әйбәт» (тат. әйбәт ‘хорошо, слав-
ноʼ), творческий фестиваль детских коля-
сок «Бәләкәч Фест» (тат. бәләкәч ‘малыш, 
маленькийʼ), Республиканский телевизион-
ный молодежный фестиваль «Созвездие-
Йолдызлык», демонстрируют стремление к 
укреплению семейных ценностей. 

XXVII Всемирная летняя Универ-
сиада и чемпионат мира по водным видам 
спорта, проведенные в 2013 и 2015 гг. со-
ответственно, заложили основы для фор-
мирования имиджа Казани как спортивной 
столицы России. С тех пор город неофици-
ально закрепил за собой этот статус, еже-
годно организуя такие мероприятия, как 
Казанский марафон, Фестиваль уличных 
культур «УРАМ Фест» (тат. урам ‘улица )̓. 
Более того, Казань в 2024 г. была площад-
кой для проведения спортивных игр стран 
БРИКС  

 
Заключение 

Проведенное исследование демонст-
рирует, что ивентонимика современной 
Казани представляет собой не случайный 
набор названий событий, а сложную зна-
ковую систему, служащую для стратегиче-
ского имиджирования. 

Проведение специальных событий 
не только создает многомерный и устой-
чивый имидж Казани, но и расширяет 
ономастическое пространство территории. 
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