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ГЕМЕРОНИМИЯ В ОНОМАСТИЧЕСКОМ ПРОСТРАНСТВЕ БЕЛАРУСИ: 

НОМИНАТИВНАЯ СПЕЦИФИКА* 

 
Рассматриваются номинативные особенности региональной гемеронимии на материале медиа-

названий Брестской, Гродненской, Гомельской областей. Данный тип имен собственных формирует пе-

риферийный ономастикон, демонстрирует денотативную специфику и определяется рядом лингвисти-

ческих и экстралингвистических факторов. Охарактеризован ономасиологический аспект создания ре-

гиональных искусственных номинаций. Установлены мотивировочные признаки, положенные в основу 

гемеронимов, и определены мотивационные зоны данных имен собственных. 
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Hemeronymy in the Onomastyc Space of Belarus: Nominative Specific 
 

The article is devoted to consideration of nominative specifics of regional hemeronymy of Belarus on the 

example of medianominations of Brest, Grodno and Gomel regions. This type of proper names that form periph-

eral onomasycon demonstrates denotative specificity, reflects the influence of social processes on artificial nom-

ination, is determined by a number of linguistic and extralinguistic factors. The onomasiological aspect of crea-

tion of this type of regional artificial nominations is considered. Motivating signs are established, which are the 

basis of hemeronyms, and motivational zones of proper names are characterized. 
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Введение 
Гемеронимы принадлежат к перифе-

рийному ономастикону и образуют в кругу 

имен собственных особую пограничную 

подсистему. С одной стороны, они выпол-

няют функцию продвижения СМИ на рын-

ке товаров и услуг и потому относятся к 

группе «рекламных имен» [1]. С другой 

стороны, все СМИ, и коммерческие, и не-

коммерческие, функционируют в интеллек-

туальной, идеологической, художественной 

сферах деятельности человека, поэтому 

представляют собой один из сегментов со-

временной идеонимии. К гемеронимам мы 

относим широкий спектр медианоминаций, 

включая в этот разряд не только названия 
_____________________ 
*Статья подготовлена в ходе реализации НИР 

«Периферийный ономастикон Беларуси: лингви-

стический и экстралингвистический аспекты» 

(№ госрегистрации 20211415) ГПНИ на 2021–

2025 гг. при финансовой поддержке Министер-

ства образования Республики Беларусь. 

органов периодических печатных изданий, 

как при узком подходе [2], но и названия 

электронных, сетевых СМИ, теле- и радио-

программ [1, с. 32]. 

Актуальность исследования гемеро-

нимов, как и других периферийных разря-

дов имен собственных, обусловлена тем, 

что они являются своего рода репрезентан-

тами активных номинативных процессов, 

происходящих в языке и речи, отражают 

коммуникативные намерения адресантов и 

ожидания адресатов, фиксируются в пись-

менной форме, тиражируются в рекламе, 

входят в повседневную речевую практику и 

пополняют словарный состав языка. 

Настоящая статья является логиче-

ским продолжением статьи, где рассматри-

валась структурная специфика гемерони-

мии Беларуси [3]. 

Цель статьи – установление номина-

тивной специфики гемеронимии Беларуси 

(на примере медианоминаций Брестской, 

Гродненской и Гомельской областей).  
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Объектом научного изучения явля-

ются региональные гемеронимы, формиру-

ющие медиапространство трех областей 

Беларуси – Брестской, Гродненской, Го-

мельской. 

Предмет исследования – ономасио-

логический (номинативный) аспект созда-

ния данного типа региональных искус-

ственных номинаций. Установление номи-

нативной специфики гемеронимов Брестчи-

ны, Гродненщины и Гомельщины предпо-

лагает определение мотивационных зон и 

мотивировочных признаков, положенных в 

основу искусственной номинации. 

Источниками для сбора языкового 

материала послужили: сайт Министерства 

информации Республики Беларусь, сайты 

областных и районных исполнительных ко-

митетов трех вышеназванных областей; 

официальные сайты печатных, электрон-

ных, сетевых СМИ исследуемых регионов; 

иные интернет-ресурсы, а также «Государ-

ственный реестр издателей, изготовителей 

и распространителей печатных изданий (в 

части издателей)», «Реестр распространите-

лей продукции телевизионных и (или) ра-

диовещательных средств массовой инфор-

мации», «Перечень сетевых изданий, заре-

гистрированных в Госреестре СМИ на 

20.01.2021». 

 

Лингвистический статус гемеронима 

В ономастике существует проблема 

определения лингвистического статуса ге-

меронима. К этому вопросу обращались 

О. И. Федосова (ее работа «Лингвистиче-

ский статус гемеронима» [4] является одной 

из наиболее часто цитируемых в научной 

литературе, посвященной проблемам геме-

ронимии), Т. И. Кравец [5] и др. Отмечается 

ряд характерных черт гемеронимов, как вы-

деляющих их среди имен собственных, так 

и идентифицирующих с другими группами 

периферийных онимов. Сложность опреде-

ления природы гемеронима заключается в 

том, что в нем соединены интра- и экстра-

лингвистические факторы, формирующие 

гемероним как особый тип языкового знака. 

Прежде всего обращает на себя вни-

мание денотативная специфика гемеронима 

как языкового знака, обладающего особым 

характером индивидуализации, поскольку 

гемеронимы называют не отдельные еди-

ничные предметы, а «целые серии, тиражи, 

выпуски однородных газет, журналов, аль-

манахов», теле- и радиопроектов, т. е. реа-

лизуют «не предметную индивидуализацию 

как обычные имена собственные, а особую 

индивидуализацию права на выпуск» опре-

деленной медийной продукции [4, с. 78]. 

Эту особенность гемеронимов отме-

чает и М. В. Голомидова, рассматривая их в 

собственно ономастическом аспекте и 

называя их «знаками-индивидуализаторами», 

которые используются для «именного мар-

кирования целой совокупности регулярно 

выпускаемых текстов, объединенных ин-

формационной концепцией и политикой со-

ответствующих СМИ» [6, с. 113]. Подобная 

денотативная специфика отмечается и в 

других разрядах периферийных имен собст-

венных, например, в прагматонимах (сло-

весных товарных знаках, рекламных име-

нах), номинации которых закрепляют юри-

дическое право производителей на выпуск 

определенного вида продукции. 

Во-вторых, создание гемеронима – 

это процесс и результат искусственной но-

минации, т. е. «рационального… именотвор-

чества, которое предполагает наличие кон-

кретных авторов, целенаправленный… от-

бор мотивировочных признаков будущего 

имени собственного, лексических мотива-

торов и способов словообразования», имеет 

«расчет на априорную узуализацию через 

закрепление имени в соответствующих нор-

мативных текстах и фиксированную форму 

его подачи в заголовке соответствующей 

печатной продукции» [6, с. 113] и програм-

мах теле- и радиопередач.  

В-третьих, собственно лингвистиче-

скую природу гемеронимов определяют 

следующие особенности: 

а) синтаксические (структурные): име-

на собственные создаются по продуктив-

ным и малопродуктивным моделям, допус-

тимым в данном языке; 

б) словообразовательные: гемеронимы 

образуются узуальными и окказиональны-

ми способами, характерными для опреде-

ленной языковой системы (преобладает 

вторичная номинация с «новым назначени-

ем», однако достаточно распространены и 

нетиповые способы, особенно в номинаци-

ях теле- и радиопроектов, коммерческих пе-

чатных изданий); 

в) лексико-фразеологические: в каче-

стве мотивирующих используются устой-

http://mininform.gov.by/upload/iblock/79d/79d42f672ede0997b9d288362ceda2c1.xlsx
http://mininform.gov.by/upload/iblock/79d/79d42f672ede0997b9d288362ceda2c1.xlsx
http://mininform.gov.by/upload/iblock/79d/79d42f672ede0997b9d288362ceda2c1.xlsx
http://mininform.gov.by/upload/iblock/79d/79d42f672ede0997b9d288362ceda2c1.xlsx
http://mininform.gov.by/upload/iblock/466/46651be6755f7743bfac59f3a222a2ce.xls
http://mininform.gov.by/upload/iblock/466/46651be6755f7743bfac59f3a222a2ce.xls
http://mininform.gov.by/upload/iblock/466/46651be6755f7743bfac59f3a222a2ce.xls
http://mininform.gov.by/upload/iblock/466/46651be6755f7743bfac59f3a222a2ce.xls
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чивые сочетания слов и лексика разных те-

матических разрядов и стилистической 

маркировки, частично противопоставленная 

лексическому узусу как в смысловом плане 

(наблюдается семантическое расширение 

или сужение в результате вторичной номи-

нации, метафоризация, метонимические 

сдвиги под влиянием идеологических кли-

ше или новых реалий), так и в функцио-

нальном назначении. 

В-четвертых, специфика гемеронимов 

как одного из разрядов ономастической лек-

сики определяется такими экстралингвисти-

ческими факторами, как «недолговечность 

и изменяемость, зависящая от изменений 

политической, экономической и обществен-

ной жизни»; «идеолого-политическая на-

правленность»; «привязка к дискурсу массо-

вой коммуникации», «рекламная функция», 

«адресатная направленность», «влияние на 

формирование типового адресата» [7, с. 49]. 

 

Номинативная специфика гемеро-

нимов 

Анализ теоретических аспектов про-

цесса номинации определяет два момента в 

исследовании типов номинации: выявление 

структурно-семантических особенностей и 

установление мотивировочных признаков 

[5, с. 9]. Гемеронимы представляют собой 

мотивированные номинации. Лексическое 

наполнение установленных структурных 

схем гемеронимов Брестчины, Гродненщи-

ны и Гомельщины, частеречная принадлеж-

ность компонентов этих схем и их семанти-

ка [3] позволяют охарактеризовать номина-

тивную специфику гемеронимии, очертить 

мотивационные зоны, значимые для имено-

вания региональных СМИ. Эти зоны во 

многом обусловлены типом СМИ и формой 

его периодического распространения. 

Локативная мотивационная зона 
является наиболее представительной в ге-

меронимах всех трех исследуемых областей 

Беларуси. В гемерониме закрепляется ме-

стонахождение адресанта. В периодических 

печатных изданиях, сетевых и электронных 

СМИ, передачах радио и телевидения 

«настойчиво подчеркивается их региональ-

ность и привязанность к своей территории» 

[8, с. 43]. Это объясняется тем, что «для ре-

гионального медиаполя важно зафиксиро-

вать свой регион», уточнить локацию, тем 

самым определить и сохранить основной 

контингент потребителей данной информа-

ционной продукции. Языковыми средства-

ми выражения являются существительные-

локативы общей семантики (край, город), 

астионимы и хоронимы (Брест, Гродно, Го-

мель, Полесье и др.) и производные от них 

(Камянеччына, Веткаўшчына, Бераставіц-

кая, Брестский, Лидское, Кобрынскі и др.), 

астионимы-сокращения (телепрограмма 

«НОВО-ТВ», где Ново – сокращение от Но-

вогрудок), гидронимы (Буг, Сож, Нѐман, 

Нiрэя – древнее название Сожа); использу-

ется и паралингвистическое средство – те-

лефонный код региона («152.by», где 152 – 

код г. Гродно). Ниже представлены приме-

ры гемеронимов, объективирующих лока-

тивную мотивационную зону: 

1) номинации печатных СМИ (Брест-

ская обл.: газеты: «Наш край», «Заря над 

Бугом», «Янаўскі край», «Навіны Камянеч-

чыны», «Брестский курьер»; Гродненская 

обл.: «Гродзенская праўда», «Слонімскі вес-

нік», «Бераставіцкая газета»; Гомельская 

обл.: «Гомельская праўда», «Маяк Палес-

ся», «Голас Веткаўшчыны», «Добрушскі 

край»; журналы: «Гродно», «Деловой Го-

мель», «Нефтяник Полесья»); 

2) номинации электронных СМИ 

(Брестская обл.: РУП РТЦ «Телерадиоком-

пания “Брест”», КИУП «Телекомпания 

“Пинск”», ТК «Буг ТВ», «Буг Информ»; 

Гродненская обл.: РУП РТЦ «Телерадио-

компания “Гродно”», КУП «Телерадиове-

щательный канал “Гродно Плюс”», КУП 

«Лидское телерадиообъединение»; Гомель-

ская обл.: РУП РТЦ «Телерадиокомпания 

“Гомель”», ТК «Нiрэя Гомель», городская 

телепрограмма «Гомель ТВ», телеканал 

«Речица ТВ», телеканал «Мозырь»); 

3) номинации сетевых СМИ, порта-

лов, сайтов (Брестская обл.: сетевые СМИ 

«berezacity.by», «drogichin.by», «janow.by», 

«media-polesye.by», «nadbugom.by»; порта-

лы «Брест. Сити Новости Бреста и Брест-

ской области», «КобринСити», «Кобрин-

информ», социально-информационный пор-

тал «Реальный Брест», региональный пор-

тал «Виртуальный Брест»; Гродненская 

обл.: сетевые СМИ «vgr.by» («Вечерний 

Гродно), «grodnonews.by», «lidanews.by»; 

региональный портал «Гародня», бизнес-

портал «Grodno.in»; Гомельская обл.: сете-

вые СМИ «gp.by» («Гомельская правда»), 

интернет-газета «Гомель. Сильные ново-
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сти»; городской портал «Живой Гомель», 

«ГородГомель.by», информационно-развле-

кательный портал «vGomele.by», информа-

ционный интернет-сайт «Весь Гомель»; 

4) номинации радиостанций: радио 

«Брест», «Барановичи FM»; радиостанция 

«Гродно», «Гомельское городское радио», 

радиостанция «Гомель+»; 

5) номинации телепрограмм и теле-

проектов: «Берасцейская скарбніца», «Па-

лескія нарысы» (ТРК «Брест»); «Окна горо-

да», «Надежда на село» (ТРК «Гродно»); 

«Гомельский Олимп» (ТРК «Гомель»). 

6) номинации радиопередач: «Барано-

вичи – события» («Барановичи FM»); 

«Модный город» («Гомельское городское 

радио»). 

Темпоральная мотивационная зона 

гемеронимов демонстрирует временну ю 

сущность явлений, специфическую взаимо-

связь моментов времени и временны х ха-

рактеристик, динамику изменения явлений 

и процессов, обусловленных социокультур-

ной спецификой человеческого существова-

ния, значимостью их в отражении бытия. 

«Все существующее в мире обладает про-

странственным и временным параметра-

ми… Когда речь идет о происходящем и 

преходящем, важна ось времени; когда речь 

идет о сущем и пребывающем, важна про-

странственная локализация» [9, с. 170]. 

Временны е мотивационные признаки 

положены в основу следующих гемеронимов: 

Брестская обл.: газета «Вечерний 

Брест», «The Baranovichi Times» (городская 

информационная газета на английском язы-

ке); «Главное за неделю», «Утренний эс-

прессо» (ТРК «Брест»), «Бодрое утро!», 

«Лучший день», «Еще не вечер» («Барано-

вичи FM»), «Первое утреннее шоу», «Буд-

ни – это легко» (радио «Брест»); 

Гродненская обл.: газеты «Дзянніца» 

(денница – утренняя звезда), «Вечерний 

Гродно»; «Сезон удачи» (ТРК «Гродно»), 

«Дневной розыгрыш» («Лидер ФМ»);  

Гомельская. обл.: «Наши радиобуд-

ни» («Гомельское городское радио»), Радио 

«Ранак» (Светлогорск); «Вековой рубеж», 

«Хроника победы» (ТРК «Гомель»). 

Медийная (информационная) моти-

вационная зона гемеронима отражает сущ-

ностную характеристику СМИ, поэтому ис-

пользование в его названии слов, указыва-

ющих на информацию, «призвано подчерк-

нуть суть объекта, отразить его важность, 

значимость в жизнедеятельности общества» 

[5, с. 9]. Языковыми средствами выражения 

медийности в гемеронимах является широ-

кий круг слов с информативной семантикой 

(навіны, новости, курьер, правда, веснік, га-

зета, голос, события, репортаж), заимст-

вованные элементы (инфо-, информ, пресс, 

media, news, радио), аббревиатуры (ТВ, TV, 

FM, ФМ (обиходное обозначение радиове-

щательного поддиапазона)): 

1) номинации печатных СМИ (газеты: 

«Навіны Камянеччыны», «Брестский курь-

ер», «Кобрынскі веснік»; «Гродзенская 

праўда», «Слонімскі веснік», «Астравецкая 

праўда», «Бераставіцкая газета»; «Гомель-

ская праўда», «Голас Веткаўшчыны», «Ин-

текс-пресс», «Калінкавіцкія навіны», «Ча-

чэрскі веснік»); 

2) номинации электронных СМИ (те-

лекомпания «Буг Информ», УП «Лидское 

телерадиообъединение», телепрограмма 

«НОВО-ТВ», городская телепрограмма 

«Гомель ТВ», телеканал «Речица ТВ»); 

3) номинации сетевых СМИ, порта-

лов, сайтов («media-polesye.by», «Брест. 

Сити Новости Бреста и Брестской области», 

«Кобрин-информ»; «lidanews.by»; «Гомель. 

Сильные новости»);  

4) номинации радио- и телепередач 

(«Нелли-Инфо» (Мозырь), «Правда радио» 

(Светлогорск); «Барановичи-события» («Ба-

рановичи FM»), «Радиотерапия», «Наши 

радиобудни» («Гомельское городское ра-

дио»), «Телеприемная», «Телемаркет» (ТРК 

«Брест»), «Специальный репортаж» (ТРК 

«Пинск»)). 

Тематическая (содержательная) 

мотивационная зона. Это одна из наибо-

лее значимых мотивационных зон, которая 

обусловлена «иллокутивными намерениями 

человека, присваивающего имя объекту» 

[10] и «такой характеристикой газеты (и 

другого медиаоргана – О. П.), как взаимо-

действие в процессе создания двух начал – 

совокупного автора и читателя» [5], а также 

тематикой и жанром телерадиопрограммы. 

Зона сильно дифференцирована, прежде 

всего это касается номинаций телерадиопе-

редач, отражающих целую палитру мотива-

ционных признаков (далее – м/п) из разных 

сфер общественной жизни: 

1) м/п «информация/новости/события»: 

«Обзор мировых событий» (ТРК «Брест»), 

http://www.trkbrest.by/tv/projects/beresteiskaya_skarbnica/
http://www.trkbrest.by/tv/archive/narysy/
http://www.trkbrest.by/tv/archive/narysy/
https://www.gomelradio.by/broadcast/program/modnyy-gorod
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%92%D1%80%D0%B5%D0%BC%D1%8F
http://www.trkbrest.by/tv/projects/glavnoe_za_nedely/
https://www.gomelradio.by/broadcast/program/nashi-radiobudni
https://www.gomelradio.by/broadcast/program/nashi-radiobudni
https://www.gomelradio.by/broadcast/program/nashi-radiobudni
https://www.gomelradio.by/broadcast/program/nashi-radiobudni
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«Подробности» (ТРК «Пинск»), «Хорошие 

новости» («Лида ФМ»), «События» («Лид-

ское телерадиообъединение»), «Интерес-

ный факт», «События недели» («Гомель 

ТВ»), «Новости Мозыря», «Факты и про-

исшествия», «Итоги» (ТК «Мозырь»); 

2) м/п «культура»: «Берасцейская 

скарбніца» (ТРК «Брест»), «Палеская скар-

бон-ка» (ТРК «Пинск»), «День в музее» 

(ТРК «Гродно плюс»), «Творчество души» 

(«Гомель ТВ»), «Улицы и достопримеча-

тельности Гомеля» (сетевое СМИ); 

3) м/п «здоровье»: телемарафон «Дзя-

куй, доктар!» (ТРК «Брест»), телепрограм-

ма «36,6» (ТРК «Пинск»); журнал «Цели-

тель» (Гродно), газета «Навигатор здоро-

вья», «Просто о здоровье» (ТРК «Гродно»); 

«Радиотерапия» («Нелли-Инфо» Мозырь), 

журнал ГГМУ «Проблемы здоровья и эколо-

гии», «Диалог о здоровье» (ТРК «Гомель»); 

4) м/п «спорт»: «СпортЭфир» (ТРК 

«Пинск»), Спорт life, PRO-спорт (ТРК 

«Брест»); «Гомельский Олимп», «Старты и 

финиши» (ТРК «Гомель»); «Спорт с Евге-

нием Монарховичем» (ТК «Мозырь»), 

«Честная игра (программа о спорте)» (Ра-

дио «Гомель FM»); «Диалоги о спорте» 

(ТРК «Гродно»), «Спорт как жизнь» (КУП 

«Лидское телерадиообъединение»); 

5) м/п «религия»: «Свет православия» 

(ТК «Интекс» Барановичи), «Ответ священ-

ника», «Училище благочестия», «Право-

славная планета» (ТК «Буг ТВ»); газета 

«Сретенье», «Обитель души» (ТРК «Го-

мель»); «Свет веры», «Радасць Евангелля» 

(«Лидское телерадиообъединение»); 

6) м/п «музыка»: «МуZZаряд» (ТК 

«Варяг»), «Наши песни» («Барановичи 

FM»), «Забытый винил» («Свое радио 106,1 

FM» ТРК «Варяг»), «Хиты первой линии» 

(радио «Брест»); «Киномузыка» (радиостан-

ция «Гомель+»), «Музыкальное утро» (ТК 

«Нірэя»), «Белорусская эстрада» (ТК «Ре-

чица ТВ»), «Хиты Нелли-инфо» («Нелли-

инфо» Мозырь); «Музыка на канале» («Го-

мель ТВ»); 

7) м/п «бизнес»: газета «Деловой пе-

рекресток» (Барановичи), «Бизнес-вектор» 

(ТРК «Брест»); «Экономическое обозрение» 

(ТРК «Гомель»), газета «Светлогорский 

бизнес»; 

8) м/п «кулинария»: «Вкусное утро» 

(ТК «Варяг»), «Смак папараці» (ТК «Ин-

текс»); «Сладкий пирог» (ТК «Речица ТВ»), 

«Звездная кухня» (ТК «Нюанс» Жлобин), 

«Нормальный борщ» («Нелли-инфо»); 

9) м/п «путешествия»: «Глобус» (ТК 

«Буг ТВ»), «Крутой маршрут» (радио 

«Брест»); «Другие страны» («Гомель ТВ»), 

«Лѐгкае падарожжа» (радио «Гомель FM»); 

«Чемоданное настроение» (радио «Лидер 

ФМ», Лида); 

10) м/п «сельская жизнь»: «Земля и 

люди» (ТРК «Брест»), «Вот моя деревня» 

(ТРК «Гомель»), «Надежда на село» (ТРК 

«Гродно»); 

11) м/п «реклама»: «Телемаркет» 

(ТРК «Брест»); газеты «Рекламка» (Грод-

но), «Правильная реклама» (Гомель); 

12) м/п «труд»: газета «Праца» (Зэль-

ва), «Профессионалы» (ТК «Гродно плюс»), 

«Знак качества» (ТРК «Гомель»); 

13) м/п «люди/персоны»: «Новые лица», 

«Гость студии» (ТРК «Брест»), «Постаці», 

«Портреты» (ТРК «Гомель»), «Ветеран тру-

да», «Человек дела» (Гомель ТВ») «Люди» 

(радио «Ранак» Светлогорск), «Званый гость» 

(«Лидское телерадиообъединение»), «Порт-

рет. Бондаренко. 2016» (ТРК «Гродно»); 

14) м/п «война/история»: газета «Пе-

рамога» (Дятлово), «Цена Победы», «Осво-

божденные. Гродно 2016», «Шаги к Победе. 

Зинаида Судакова»; «К 70-летию освобож-

дения Беларуси. Неизвестные страницы 

войны» (ТРК «Гродно»); «Хроника Побе-

ды» (ТРК «Гомель»), «Историада» («Го-

мель ТВ»), «Исторический альбом» (ТК 

«Пинск»); 

15) м/п «социальная сфера»: «Иму-

щество» (ТРК «Гомель»), «Приемный день» 

(ТК «Речица ТВ»), «Надо разобраться» 

(ТРК «Брест»); 

16) м/п «природа и экология»: «Золо-

тарник» (ТРК «Гродно»), «Беловежская пу-

ща» (ТРК «Брест»); 

17) м/п «кино»: «Киноскоп» (ТК «Ва-

ряг» Пинск), «Кинотрейлер» (радио «Го-

мель FM»), «Красная дорожка», «Всѐ кино» 

(«Лидер ФМ»), «КиноЗвезда» (ТК «Интекс» 

Барановичи); 

18) м/п «развлечения/увлечения»: газе-

ты «Суперсканворд», «Скандики» (Гомель), 

«ИгроМANIA» (радио «Ранак» Светло-

горск), «Познавательный Забиран» («Го-

мельское городское радио», «Обратная сто-

рона игры» (радиостанция «Гомель+»); 

http://www.trkbrest.by/tv/projects/beresteiskaya_skarbnica/
http://www.trkbrest.by/tv/projects/beresteiskaya_skarbnica/
http://www.trkbrest.by/tv/archive/prosport/
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19) м/п «юмор»: «Формат юмора» 

(«Гомель ТВ»), «Актерские байки» (радио-

станция «Гомель+»); 

20) м/п «звезды / светская жизнь»: 

«Звездный бренд» («Свое радио 106,1 FM» 

Пинск «Варяг»), «Биография кумиров» 

(«Гомель ТВ»). 

Целевая мотивационная зона. В ме-

дианоминациях нередко содержится указа-

ние на целевую аудиторию, под которой по-

нимаются все потенциальные и реальные 

потребители СМИ и на которую ориентиро-

ван отправитель информации. Определение 

и удержание адресата номинации – одна из 

задач производителей медиапродукции. Це-

левая аудитория СМИ сегментирована по 

ряду социально-демографических характе-

ристик (пол, возраст, род занятий, семейное 

положение) и психографических профилей, 

учитывающих особенности самоидентифи-

кации, стиля жизни и мировоззрения лю-

дей. Это находит отражение в искусствен-

ных номинациях СМИ, например, м/п «де-

ти»: «Детское время» (ТРК «Брест»), «Дет-

ский час» («Гомель ТВ»), «Для маленькой 

компании» («Лидское телерадиообъедине-

ние»), «Для самых маленьких» (ТК «Буг 

ТВ»); м/п «школа»: журнал «Класс» (Брест), 

«Школьные заметки» (ТК «Гродно плюс»); 

м/п «молодежь»: газета «Молодежный го-

род» (Гродно); м/п «семья»: «Максимально 

женатые» («Гомельское городское радио»), 

м/п «пенсионеры» «Гомельский пенсио-

нер»; м/п «гендерный признак»: «Эгоистка», 

«По-мужски», «Интервью по-женски» (ТК 

«Гродно плюс»), PROмам (ТК «Нюанс» 

Светлогорск); м/п «автодело»: «Autonews» 

(радио «Брест»), «Авторазборка» (ТК 

«Гродно плюс»), «Автострада» (радио «Ли-

дер ФМ» Лида), «Автодром» «Гомельское 

городское радио»). 

Отдельную группу составляют номи-

нации, называющие целевую группу по 

профессиональному целевому признаку 

(прежде всего отраслевые издания): газеты 

«Вестник автопарка», «Текстильщик» (Ба-

рановичи), «Нефтяник», «Нефтяник Поле-

сья», «Сельмашевец», «Голос литейщика» 

(Гомель), «Гомельский стекловар», «Грод-

ненский химик». 

Метареферентная мотивационная 

зона. В эпистемологии элемент мета- озна-

чает «о себе». Мотивационные признаки 

данной зоны, положенные в основу номина-

ции, демонстрируют отношения значимо-

сти, связывающее субъекта (имядателя) с 

другим человеком или группой лиц (адреса-

том номинации). Таким образом номинации 

отражают метареферентную ситуацию, ко-

торая задана референтным именем или 

дейктическими словами и формами слов. 

Для этого в номинировании востребованы 

так называемые идентификационные фор-

мулы, т. е. речевые обороты, с помощью ко-

торых обеспечивается особый характер вза-

имоотношений авторов медианоминации и 

ее адресатов. Продуктивным является обра-

щение к дейктическим словам – личным, 

притяжательным, определительным мес-

тоимениям: «Наши песни» («Барановичи 

FM»), «Наш час» (Волковыск), «Мой воп-

рос» («Лидское телерадиообъединение»), 

«Вот моя деревня», «Самая моя Гомельщи-

на» (ТРК «Гомель»), «Наши радиобудни» 

(«Гомельское городское радио»), «Наши в 

городе» («Гомельское городское радио»), 

газета «Своими глазами» (Гомель), «В эфи-

ре – МЫ!» (ТРК «Брест»); к референтным 

именам: телемарафон «День телезрителя» 

(ТРК «Брест»), «Виновнику торжества» (ТК 

«Варяг» Пинск) и др. Доверительные отно-

шения между имядателем и адресатом вы-

страиваются при использовании импера-

тивных номинаций: «Дзякуй, доктар!», «Бу-

дем здоровы!» (ТРК «Брест»), «Примите 

поздравления» (ТК «Интекс» Барановичи); 

«Размаўляем па-беларуску» (ТРК «Гомель»); 

при обращении к чувствам, духовным цен-

ностям адресата: «От сердца к сердцу», 

«Честь и доблесть» (ТРК «Брест»), «Здоро-

вый интерес» («Гомельское городское ра-

дио»), «Частный интерес» (ТК «Мозырь»), 

«Ностальгия» (Радио «Ранак» Светлогорск), 

«Творчество души» («Гомель ТВ»), «На-

дежда на село» (ТРК «Гродно»). 

Подобные медианоминации обуслов-

лены самой природой объекта именования: 

газета, телерадиопередача, сайт, портал – 

это текст, «а одной из характерных черт 

текста является включенная в него тем или 

иным способом информация о говорящем и 

адресате, о ситуации общения» [11, с. 5]. 

Символическая мотивационная зона. 
Лексический состав номинаций СМИ де-

монстрирует целый ряд символических на-

званий, как правило, метафорических, име-

ющих «двойное дно»: Брестская обл.: газе-

ты «Заря», «Шанс», «Шаг»; Гродненская 

http://www.trkbrest.by/tv/archive/prosport/
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%AD%D0%BF%D0%B8%D1%81%D1%82%D0%B5%D0%BC%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D1%8F
http://www.trkbrest.by/tv/special/den-telezritelya/
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обл.: газеты «Перамога», «Перспектива», 

«Полымя», «Праца», «Альянс»; Гомельская 

обл.: газеты «Авангард», «Светлы шлях», 

«Новае жыццѐ». 

Например, в названии Брестской об-

ластной газеты «Заря» актуализируется ме-

тафорическая семантика, несущая положи-

тельную коннотацию: заря в переносном 

значении «начало, зарождение чего-либо 

(обычно радостного, светлого)»; в номина-

циях «Маяк» (Березовская районная газета, 

газета Гомельского района), «Маяк Палес-

ся» (Брагинская районная газета) на перед-

ний план выдвигается переносное значение 

слова маяк «кто-л. или что-л., указывающие 

путь к чему-л., являющиеся символом чего-л. 

передового, прогрессивного»). В названии 

цикла передач «Есть ТОЛК! / Есть talk!» 

(ТРК «Гродно») прослеживается межъязы-

ковая омонимия, создающая игровой эф-

фект: слово толк в русском языке означает 

«смысл, разумное содержание», в англий-

ском – talk «разговор, беседа, общение», 

т. е. возникает смысловая контаминация 

«разумный/толковый разговор». 

Нередко символические медианоми-

нации – это рефлексы названий-советизмов, 

воплощающих идеологический агитацион-

ный пафос советского периода в истории 

Беларуси; их «жизнестойкость» – своего ро-

да дань прошлому и стремление сохранить 

постоянную читательскую аудиторию. К сим-

волизму тяготеют и отдельные тематиче-

ские номинации, например, названия, отра-

жающие религиозную тематику: «Свет пра-

вославия», «Святыни христианства», «Свет 

веры», «Радасць Евангелля». 

Комплексная мотивационная зона. 

Распространенным в номинативной практи-

ке СМИ Беларуси является пересечение мо-

тивационных зон и сочетание мотивацион-

ных признаков, являющихся, с точки зрения 

номинаторов, наиболее значимыми. Такой 

возможностью чаще обладают поликомпо-

нентные номинации. Например, в названиях 

периодических печатных СМИ часто ком-

бинируются локативная и медийная инфор-

мационные зоны («Ашмянскі веснік», «Бе-

раставіцкая газета», «Воранаўская газета», 

«Кобрынскі веснік», «Ляхавіцкі веснік», 

«Пінскі веснік», «Лунінецкія навіны»; 

«Петрыкаўскія навіны», «Светлагорскія на-

віны», «Хойніцкія навіны»); локативная и 

метареферентная зоны («Вот моя деревня», 

«Наши в городе»); целевая и темпоральная 

зоны («Детский час», «Сказки на ночь»); 

тематическая и локативная зоны («Берас-

цейская скарбніца», «Палеская скарбонка», 

«Русские традиции», «Улицы и достопри-

мечательности Гомеля», «Освобожденные. 

Гродно 2016»). В меньшей степени отмеча-

ется комплексная номинация тематической 

и целевой мотивационных зон. 

В номинациях государственных, об-

щественно-политических периодических 

изданий преобладают локативные, темпо-

ральные, информационные, символические 

мотивационные признаки. В номинациях 

телерадиопередач – тематические, локатив-

ные, метареферентные, целевые мотивемы. 

 

Заключение 
Согласимся с мнением Т. В. Шмеле-

вой, которая приходит к выводу, что «оно-

мастикон регионального медиаполя бытует 

в пространстве и времени, обнаруживая при 

этом связи – горизонтальные (в составе ре-

гионального ономастикона) и вертикальные 

(в составе медиаономастикона) [8, c. 42]. 

Гемеронимное пространство трех ис-

следованных регионов Беларуси в ономаси-

ологическом аспекте представлено восемью 

мотивационными зонами: локативной, тем-

поральной, медийной (информационной), 

целевой, метареферентной, тематической 

(содержательной), символической – и их 

комбинацией (комплексная мотивационная 

зона). Внутри каждой зоны выделяется це-

лый набор мотивационных признаков, по-

ложенных в основу номинации имен собст-

венных. Значительная часть гемеронимов 

характеризуется региональностью – стрем-

лением закрепить в названии место нахож-

дения/регистрации медиаоргана. 
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